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	所授科目
	高中政治
	课题名称
	充分发挥市场在资源配置中的决定性作用
	课型
	授新课
	班级
	高一
（10）班

	教学目标
	1.政治认同：通过学习社会主义市场经济的内容，增强对中国特色社会主义道路的信心和认同；
2.科学精神：辨证眼光看待市场机制的优点与局限性；
3.公共参与：学法守法用法，做合格的市场参与者。

	教学重点
	市场配置资源的优点和局限性

	教学难点
	市场配置资源的机制、建立市场体系

	教学方法
	讲授法、合作探究法、演示法

	教学媒介
	PPT、板书、多媒体

	教学过程

	教学环节
（时间）
	教师行为
	学生行为
	设计意图

	新课导入（2分钟）
	遍地生花的量贩零食店铺，列举几个你经常光顾的店名。
	列举常见的量贩零食店。
	以“零食”为话题，调动学生学习的兴趣，进入课堂状态。

	讲授新课
（35分钟）
	情境一：渐显机制优势 掌控优质资源
记者访谈：小零食店吸引力何在？
“走进店里，被零食包围的一瞬间，仿佛一下子找到了小时候的感觉。那种幸福感从心底溢出来。”零食爱好者小于说，种类多、选择空间大，购买方式人性化，糖块甚至可以买一颗……而且，也确实比普通超市便宜一些。
在某零食店内，记者看到在售的零食有几十种，主要分为按件计价和按斤称重两种方式。“薯片、沙琪玛、牛肉干、干果仁、酸梅干、果冻、果茶包等网红零食都有，逛起来真是又上头又解压。”前来购物的倪女士告诉记者。
“哪怕是卤鸭翅都能按个买，对于我这种什么都想试试的‘吃货’来说，真是太合适了。”滕女士说，店里上新速度快，自己隔三岔五就会来逛逛，看到新品便会买回家试试，好吃的话下次再来多买点。


情境二：盘点市场乱象 了解市场缺陷
材料一  截至10月21日，黑猫投诉平台上关于赵一鸣零食、零食很忙、好想来的投诉累计达583条、412条、330条，多涉及食品变质、过期、异物等问题。
材料二  《中国零食量贩行业蓝皮书》：2017—2022年零食量贩模式市场规模呈现爆发式增长，复合增长率达114.6%。随着未来门店数量增长，零食量贩市场规模预计从2022年的407亿元增至2027年的1400亿元。
材料三  许多投资者在获知有利可图时才决定去从事量贩零食行业，结果生产经营后才发现量贩零食市场早已饱和。



情境三：市场角度找对策 完善市场体系   
全国碳市场，它的建立旨在实现碳排放权的统一管理和交易，有助于避免地方保护主义等问题，确保碳排放权的公平分配和有效管理。
2011年，北京、上海、天津、重庆、广东、湖北、深圳7省市启动了碳排放交易地方试点，即地方碳市场。
这是在全国碳市场建立之前，各地根据自身情况进行的碳排放交易试点。由于地方碳市场缺乏统一的规则和标准，难免会存在管理不善或效率低下等问题。
（注：地方保护主义即为保护地方局部经济利益或政治利益，违背法律法规，利用权力干涉市场甚至操纵市场的行为。主要形式包括：强制扶持本地企业和产品，抬高外地产品和服务进入本地的“门槛”。）
	


任务一：小组讨论 记录观点
结合情境材料，假设你是创业者，你会挤进这个市场需求旺盛的量贩零食赛道吗？







任务二：小组讨论 记录观点
结合以上情境材料，阅读教材P20，分析零食市场迅猛扩张背后的弊端，将会带来哪些危害？




任务三：同桌讨论
结合情境与教材思考，面对上述问题，我们从市场角度应该如何解决呢？







	

让学生在充分讨论中结合教师的讲解和举例理解市场配置资源的机制，提高学生的课堂参与度和思考能力。
既重视知识的生成，又重价值引领，对学生出现的思维亮点要特别予以肯定。



以学生合作探究和代表发言展示为主，让学生回归课堂教学的主体。
教师要注意评价小组合作过程中的表现，各小组成员的深入参与程度，并在学生分享小组讨论成果后及时给予评价。






引导学生主动回答问题，锻炼思维能力。
教师结合热点问题，解读材料，帮助学生理解抽象概念。


	总结新课
（2分钟）
	通过板书进行课程内容的回顾与复习。并布置随堂练习，组织学生结合所学完成相关习题。
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	跟随教师的引导，对本课的知识点进行梳理，加强记忆。


	通过思维导图帮助学生理清思路，建构逻辑框架，巩固新课成果。
设置随堂练习，及时检验学生学习成果，促进知识的学以致用。



	结束新课
（1分钟）
	希望我们都能做一个诚实守信、坚守秩序、光明磊落的人，始终坚持以人民为中心，贯彻新发展理念，这样才能奔赴我们更光明的前途！
今天的课就上到这里，下课！
	学生积极思考，学习情感价值观的养成。
	聚焦学生学科核心素养的培养，回归高中思想政治课的育人目标。

	板书设计
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